Philosophie publicitaire ?

Par Michael Léwy (directeur de recherche au CNRS, membre de I'association Résistance a l'agression publicitaire) : "Grace a
Robert Redeker, la philosophie a réussi cette tdche qui semblait auparavant impossible : I1égitimer la publicité. Certes, I'auteur
du point de vue publié par Le Monde daté 11-12 avril reconnait quelques dangers a l'activité publicitaire : la colonisation
commerciale de l'imaginaire, la volonté d'évacuer de I'humain sa complexité et sa profondeur...

Par exemple, nier la publicité revient a "nier les avantages de la mondialisation" : en effet, la publicité "décloisonne et
déterritorialise les sociétés et les hommes bien plus que toute autre pratique”. Il ne donne pas d'exemples, mais on pourrait
avancer celui-ci : grace a la publicité de McDonald's, les différentes pratiques culinaires cloisonnées et territoriales sont
remplacées par une seule, planétaire : n'est-ce pas formidable ? Les altermondialistes croient naivement que leur mouvement,
leurs Forums sociaux mondiaux sont une pratique qui rapproche les hommes et les femmes au-dela des frontiéres et des
cultures ; or la publicité de Coca-Cola - ou de n'importe quel autre produit planétaire - est bien plus efficace, puisqu'elle forme
"une sorte de liant universel, de colle par laguelle les hommes tiennent les uns aux autres". Coca-Cola colle les humains :
n'est-ce pas une évidence ? "Buveurs de Coca-Cola de tous les pays, unissez-vous !" pourrait donc remplacer bien
avantageusement le mot d'ordre des manifestants de Seattle, "Le monde n'est pas une marchandise". (...)

Suite de l'article : samizdat.net
Par

Publié sur Cafeduweb - Archives le jeudi 15 avril 2004
Consultable en ligne : http://archives.cafeduweb.com/lire/4355-philosophie-publicitaire.html



http://archives.cafeduweb.com/lire/4355-philosophie-publicitaire.html

